Social selling na Linkedin
Program szkolenia 2-dniowego

Forma szkolenia

Szkolenie ma forme typowo praktyczng. Sg to warsztaty, w czasie ktorych pomozemy Wam
przygotowac swoje profile na LinkedIn, bedziemy pracowac na Waszych potencjalnych klientach/
partnerach, wykonamy wprowadzajgce dziatania, ktore bedziecie mogli kontynuowac potem, w
swojej codziennej pracy.

Zagadnienia poruszane na szkoleniu

gﬁg Przygotowanie zespotu na social selling
~/ Samoocena mocnych stron i zasobow przez zespot (kompetencije, umiejetnosci,
specjalistyczna wiedza)
~ Na podstawie samooceny oraz dodatkowych testow i rozméw z zespotem, przydziat
rol w zespole
~/ Opracowanie elementow marek osobistych cztonkow zespotu takich jak:
kompetencje, osobowos¢ marki — archetypy, naturalny styl jezyka marki, dowody

wiarygodnosci

@ Uzupetnienie profili osobowych na LinkedIn
~ Utworzenie nagtowka w profilu LinkedIn
" Wybdr odpowiedniego zdjecia profilowego oraz zdjecia tta
+ Uzupetnienie informacji ,0 mnie"

" Uzupetnienie informacji o $wiadczonych ustugach.



Dodanie informacji o doswiadczeniu, umigjetnosciach, poleceniach oraz

zainteresowaniach

H—

=— Podziat zadar wedtug grup klientdéw
Ustalenie priorytetowych grup klientow do kontaktu na LinkedIn
Ustalenie pozostatych grup klientow
Ustalenie PPPPP grup klientow priorytetowych
Ustalenie produktow dopasowanych/proponowanych grupom klientow

Podziat grup klientéw miedzy pracownikow

@J Pozyskiwanie potencjalnych klientéw na LinkedIn

Ustalanie kryteriow wyszukiwania leadéw

Wyszukiwanie leadéw za pomoca podstawowych (darmowych) narzedzi LinkedIn
Wyszukiwanie leadéw za pomoca Sales Navigatora (ptatnego narzedzia LinkedIn)
Jak sprawdzac, czy znalezione na LinkedIn osoby moga by¢ potencjalnymi klientami
(filtrowanie leadow)

Zarzadzanie listami znalezionych leadow

(@ Nawigzywanie kontaktéw z potencjalnymi klientami na LinkedIn
Opracowanie propozycji wartosci przekazanej w pierwszym kontakcie
Opracowanie dobrych powodow do kontaktu
Zaproszenie do kontaktéw klientéw juz pozyskanych (z bazy danych)
Zdobycie polecen/ referencji/ recenzji od oséb z firm bedgcymi juz Waszymi
klientami
Cwiczenia pisania wiadomosci inicjujgcych kontakt

Opracowanie szablonow wiadomosci inicjujgcych i podtrzymujgcych kontakt

Tworzenie i wykorzystanie contentu (tresci)

Przetwarzanie istniejgcego contentu np. ze skryptow, istniejgcych wpiséw

blogowych, tresci wideo, itp.

@ kontakt@intellect-group.pl & www.intellect-group.pl



Opracowanie interesujgcych i angazujgcych tematéw komunikacji na bazie wiedzy o
przeszkodach i problemach oraz pragnieniach i potrzebach klientow bezposrednich i
posrednich

Cwiczenia recyklingowania contentu, czyli wielokrotnego jego dystrybuowania z
lekko przetworzonymi tresciami oraz opakowanego w rézne formaty, np. w forme
ebooka, infografiki, postu ze zdjeciem, cytatu, pytania do spotecznosci itp.

Szkolenie z podstawowych funkgji Canvy utatwiajgce zespotowi przygotowanie
prostych formatow komunikacji — np. grafiki, prostej animacji i bardzo prostego
wideo

Przetwarzanie istniejgcego contentu np. ze skryptow, istniejgcych wpisow

blogowych, tresci wideo, itp.

é&& Opracowanie rutyn i schematéw postepowania utatwiajgcych dziatania na

@

LinkedIn

Rozplanowanie zbiorczego/ zespotowego kalendarza publikacji
Ustalenie zasad cross-promocji pomiedzy kontami zespotu a kontem firmowym
Ustalenie miar, metryk, ktore utatwig monitorowaniu celéw

Ustalimy jak potgczy¢ marki osobiste handlowcow z markg Waszej firmy

kontakt@intellect-group.pl & www.intellect-group.pl



