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Czego dotyczy szkolenie?

Wykorzystanie Al w marketingu otwiera nowe mozliwosci w zakresie analizy
danych, personalizacji kampanii oraz automatyzacji dziatan. Celem naszego
szkolenia jest dostarczenie uczestnikom catosciowego rozumienia
technologii Al i jej zastosowan w roznych aspektach marketingu.

Uczestnicy nauczg sie, jak wykorzystac Al do tworzenia bardziej
spersonalizowanych kampanii, lepszego targetowania oraz optymalizacji
budzetéw marketingowych, co przetozy sie na wzrost efektywnosci dziatan i
lepsze wyniki biznesowe.

Stawny “Prompt enginerring” ()
Co to wtasciwie jest? =

Na poczatku chcemy w kilku zdaniach wyjasni¢ czym jest tzw. “prompt
engineering”, bo cho¢ nazwa moze brzmiec tajemniczo i skomplikowanie,
to jest to kluczowy element wtasciwie przeprowadzonego szkolenia z uzycia
narzedzi sztucznej inteligencii.

To pojecie mozna przettumaczyc jako “inzynieria podpowiedzi”, czyli proces
tworzenia i optymalizowania zapytan (mozna powiedziec, ze jest to “pisanie
komend?”) skierowanych do sztucznej inteligencji, aby uzyskac od niej jak
najbardziej precyzyjne i uzyteczne odpowiedzi. Polega to na starannym
formutowaniu pytan, instrukcji lub scenariuszy, tak aby Al lepiej zrozumiat,
czego od niego oczekujemy i mogt dostarczy¢ doktadniejsze lub bardziej

kreatywne wyniki.

Jest to kluczowy element pracy z nowoczesnymi systemami Al, poniewaz
odpowiednie sformutowanie zapytania czesto decyduje o jakosci uzyskane;j
odpowiedzi. Bo nie chodzi o to, zeby dostac¢ tadnie napisang, ale
bezwarto$ciowg odpowiedz.
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Forma szkolenia / uzywane na szkoleniu metody

— Yo o Pisanie "komend" dla Al (prompt engineering)
EI Jest to kluczowa umiejetnosc, ktorg zdobedziecie na szkoleniu. Dowiecie
sie jak/ co pisac, aby otrzymac od Al wlasciwe odpowiedzi, czyli takie, ktore
.” sg trafne, precyzyjne i odpowiednio szczegétowe.
24
T
*

O Interaktywne wyktady

Tradycyjna metoda polegajaca na prezentacjach prowadzonych

. przez instruktora z aktywnym udziatem uczestnikow poprzez pytania
" * i dyskusje. Pozwala na przekazanie duzej ilosci informacji w krotkim
** czasie, a interaktywnosc¢ utrzymuje zaangazowanie uczestnikow.
4
n
""""" O Warsztaty praktyczne
Cwiczenia w matych grupach, ktére pozwalajag uczestnikom praktycznie
. zastosowac zdobytg wiedze. Umozliwiajg natychmiastowe wykorzystanie
’0. teorii w praktyce, co zwieksza zrozumienie i retencje wiedzy.
Ay,
e
.
fj O Studia przypadkow
Cwiczenia w matych grupach, ktére pozwalajg uczestnikom
’0 praktycznie zastosowac zdobytg wiedze. Umozliwiaja
* g natychmiastowe wykorzystanie teorii w praktyce.
R
.
.
m ......... O Sesje Q&A
Q
C_‘ Regularne sesje pytan i odpowiedzi, ktore umozliwiajg uczestnikom
: wyjasnianie watpliwosci i pogtebianie wiedzy. Umozliwiajg indywidualne
l‘ dostosowanie tempa nauki i gtebsze zrozumienie materiatu.

O Konkretne obszary w marketingu...
...ktore w ten sposdb mozemy wspolnie usprawnic, znajdziesz na
nastepnej stronie.
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Obszary, ktére usprawnicie dzieki Al C@;

Na tym szkoleniu nie bedziemy uczy¢ Was marketingu. Pokazemy Wam za to
jak prace marketingowa, ktorg obecnie wykonujecie, realizowac szybciej,
precyzyjniej, efektywniej dzieki wykorzystaniu Al. Oto przyktadowe obszary:

07 GENEROWANIE TEKSTOW DO MARKETINGU

Tworzenie tresci tekstowych do wykorzystania np. na stronie www,
blogach, materiatach reklamowych, ebookach.

oz TWORZENIE HASEX REKLAMOWYCH

Praca kreatywna, polegajgca na budowaniu tekstow wzbudzajacych
odpowiednie emocje.

03 INFOGRAFIKI, REKLAMY | BANERY

Automatyzacja projektowania, generowanie tresci wizualnych,
automatyczne dopasowanie rozmiarow i proporcji.

04 TWORZENIE TRESCI NA SOCIAL MEDIA

Tworzenie tekstow i grafik spetniajgcych wytyczne social mediow.
Planowanie wyswietlania tych tresci

05 TWORZENIE TRESCI DO E MAIL MARKETINGU

Budowanie catych kampanii mailowych, o odpowiednigj strukturze
i tresci.

06 GENEROWANIE ALTERNATYWNYCH TRESCI DO TESTOW

Tworz wiele wersji swoich tresci i sprawdzaj, ktore dziatajg najlepie;.
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6 modutow szkolenia z Al w Marketingu

Na dalszych stronach znajdziesz szczegotowy zakres modutow do wyboru —
powiedz jaki zakres Cie interesuje, a okreslimy ile czasu powinno trwaé szkolenie.

MODUL 1.
Zastosowanie ChatGPT i podstawy

promptingu

MODUL 2.
Al w marketingu tresci i SEO

MODUL 3.
Analiza rynku i konkurencji za pomoca
sztucznej inteligencji

MODUL 4.
Al w optymalizacji kampanii
marketingowych

MODUEL 5.
Wykorzystanie Al do tworzenia

wizualnych tresci marketingowych

MODUL 6.
Budowanie i zarzgdzanie strategig
marketingowg
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Modut 1.
Zastosowanie ChatGPT i podstawy
promptingu

------ Jak dziatajg modele jezykowe?

Jak napisac¢ skuteczny prompt, aby uzyskac pozgdane
odpowiedzi od ChatGPT.

----- A Tworzenie efektywnych promptow

Jak formutowac prompty, ktore generujg doktadne
I uzyteczne odpowiedzi.

----- f‘ﬁ Struktura promptéw

Analiza struktury promptu, aby zwiekszyc jego
skutecznosc.

----- A Typowe btedy w prompt engineering
Najczestsze btedy popetniane przy tworzeniu promptow |
jakich unikac.

----- Testowanie i optymalizacja promptow

Metody testowania | optymalizacji promptow
w celu uzyskania lepszych wynikow.

----- @ Przyktady sukcesu wdrozen ChatGPT

Studia przypadkow firm, ktore skutecznie wdrozyty
ChatGPT w swoich procesach marketingowych.
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Modut 2.
Al w marketingu tresci i
SEO

------ olld Generowanie tresci SEO

Jak Al wspiera tworzenie zoptymalizowanych pod
kgtem SEO tresci, ktore zwiekszajg widocznosc
marki w wyszukiwarkach.

...... ﬁ Optymalizacja stow kluczowych

Wykorzystanie Al do analizy | optymalizacji stow
kluczowych, ktore majg najwiekszy potencjat w
przycigganiu ruchu na strone.

Analiza tresci konkurencji

Al w analizie tresci konkurencji, identyfikacji luk w
strategii contentowej i optymalizacji wtasnych dziatan.

{6} Automatyzacja audytow SEO

Jak Al moze przeprowadzacautomatyczne audyty SEQ,
wskazujgc obszary do poprawy na stronie internetowe;.

Planowanie kalendarza tresci

Wykorzystanie Al do analizy trendow | danych rynkowych w
celu planowania tematéw | optymalizacji harmonogramu
publikacji tresci.
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Modut 3.
Analiza rynku i konkurencji za
pomoca sztucznej inteligencji

...... Zbieranie danych rynkowych za pomoca Al

Jak Al pomaga w zbieraniu i analizowaniu danych o rynku i
konkurencji w celu lepszego zrozumienia srodowiska
marketingowego.

...... Analiza konkurencji przy uzyciu Al

Wykorzystanie Al do monitorowania dziatan konkurencji,
identyfikowania trendow i strategii konkurencyjnych.

...... Przewidywanie trendéw rynkowych
i

Jak Al analizuje dane "historyczne" i prognozuje
przyszte trendy rynkowe, ktore mogag wptyngc na
dziatania marketingowe.

------ @ Segmentacja rynku z Al

Al jako narzedzie do segmentacji rynku na podstawie
zachowan i preferencji konsumentow, umozliwiajgce
skuteczniejsze targetowanie.
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Modut 4.
Al w optymalizacji kampanii
marketingowych

Oeveees Automatyzacja kampanii reklamowych

Al w automatyzacji kampanii na platformach
reklamowych (Google Ads, Facebook Ads) poprzez
optymalizacje budzetow, targetowania i tresci
reklamowych.

Qeeeeee —v|  Testy A/B z wykorzystaniem Al

Jak Al pomaga w przeprowadzaniu testow A/B |
analizie wynikéw w celu optymalizacji komunikatow
marketingowych i kampanii.

Qeeeeee & Optymalizacja budzetéw marketingowych

Al w alokacji budzetu na rozne kanaty marketingowe
W oparciu o analize efektywnosci i zwrotu z inwestycji
(ROI).

QOeeeees IZVE Monitorowanie i raportowanie wynikow

Automatyczne generowanie raportow o wynikach
kampanii marketingowych z uzyciem Al, co pozwala na
szybszg reakcje | wprowadzanie zmian.

Oeeoeee Q{& Zarzgdzanie kampaniami wielokanatowymi

Jak Al pomaga w koordynacji i optymalizacji kampanii
marketingowych prowadzonych jednoczesnie w wielu
kanatach.

...... @}}} Predykcja wynikow kampanii

Wykorzystanie Al do przewidywania przysztych wynikow
kampanii na podstawie analizy wczesniejszych danych,
co pozwala na bardziej precyzyjne planowanie dziatan
marketingowych.
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Modut 5.
Wykorzystanie Al do tworzenia
wizualnych tresci marketingowych

Generowanie tekstow uzytecznych w marketingu

Tworzenie tresci tekstowych do wykorzystania np. na
stronie www, blogach, materiatach reklamowych, ebookach.

------ ANAl Tworzenie grafik
Generowanie obrazow na podstawie tekstow, obrazow
kreatywnych, o wyskiej rozdzielczosci | szczegotowoscl.
...... Infografiki, reklamy i banery
o

Automatyzacja projektowania, generowanie tresci wizualnych,
automatyczne dopasowanie rozmiarow | proporcji.

...... @ Tworzenie treéci na social media

Tworzenie tekstow i grafik spetniajgcych wytyczne
social mediow. Planowanie wyswietlania tych tresci.

...... @ Tworzenie tresci do komunikacji mailowej

(e-mail marketingu)

Budowanie catych kampanii mailowych, o
odpowiedniej strukturze i tresci.

W Generowanie alternatywnych tresci do

testowania

Tworz wiele wersji swoich tresci | sprawdzaj, ktore
dziatajg najlepie).
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Modut 6.
Budowanie i zarzagdzanie
strategia marketingowa

Skuteczna analiza danych

Al potrafi szybko przetwarzac¢ ogromne ilosci
informacji i dostarczac precyzyjne wnioski na
podstawie wzorcow, ktore sg trudne do
zauwazenia recznie

Wybor rozwigzan marketingowych

Al mozesz wesprze¢ Was z wyborze odpowiednich
kanatow, rodzaju tresci, grup docelowych, materiatow
marketingowych, aby zoptymalizowac¢ wyniki.

Budowanie kampanii spojnych z marka

Zapewnienie spojnosci tresci marketingowych w
roznych formach i kanatach. Zadbanie rowniez o ich
sSpojnosc z wizjg | wartosciami marki.

Przewidywanie trendow marketingowych

Trendow wtasciwych dla Waszej branzy, potozenia
geograficzne — do ktérych dopasowane beda tresci
marketingowe.

Tworzenie raportow i wnioskow na przysztosc

Duza czes¢ marketingu to analiza danych i wycigganie z
nich wnioskow, ktore mozna wdrozy¢ w przysztosci.
ChatGPT i inne Al moga utatwi¢ Waszg prace w tym
zakresie.
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Sylwetka trenera '/?

rekomendowanego do Panstwa szkolenia

Krzysztof Stugocki

Trener Al w biznesie
Lat wdrazania rozwigzan IT

Doswiadczony trener i konsultant z ponad 20-letnim doswiadczeniem, specjalizuje sie w
zaawansowanych technologiach informatycznych oraz prawnych. Jego szczegdlng domena w
ostatnim czasie jest prowadzenie szkolen zwigzanych z wykorzystywaniem modeli jezykowych
(LLM) generatywnej sztucznej inteligencji (Al). Dzieki swojej wszechstronnej wiedzy i pasji do
nauczania Krzysztof stat sie specjalistg w tej dziedzinie z zasobem unikatowej wiedzy z bagazem
coraz bardziej pozgdanych obecnie umiejetnosci.

Krotko o Krzysztofie:

Doswiadczenie:

Certyfikowany Trener Biznesu (Wyzsza Szkota Bankowa, Wroctaw) oraz absolwent studiow
podyplomowych z ochrony danych osobowych (Uniwersytet  6dzki), zastosowan arkusza
kalkulacyjnego MS Excel w controllingu na poziomie zaawansowanym (Uniwersytecie
Ekonomicznym we Wroctawiu) i Data Scientist — Big Data (Akademia WSB w Dgbrowie Gorniczej).
Krzysztof ma bogate doswiadczenie w zarzgdzaniu projektami informatycznymi i wdrozeniowymi,
szczegolnie w kontekscie Al, gdzie precyzyjne zarzadzanie jest kluczem do sukcesu.

Krzysztof ma bogate doswiadczenie zawodowe obejmujace prace jako trener, wyktadowca,
konsultant, informatyk, programista, analityk danych, grafik komputerowy oraz specjalista ochrony
danych osobowych.

Sposdb komunikacji:

Krzysztof ma wyjatkowe umiejetnosci komunikacyjne, ktore umozliwiajg mu skuteczne
prowadzenie szkolen, konsultacji, wdrozen, negocjacji i mediacji. Potrafi angazowac Uczestnikow
—w szczegolnosci Uczestnikow szkolen, ttumaczgc czesto dos¢ ztozone zagadnienia zwigzane z Al
W sposOb przystepny i zrozumiaty. Jego poczucie humoru (naznaczone takze przyjemng dla ucha
lekka ironig i sarkazmem) sprawia, ze kazde szkolenie staje sie nie tylko pouczajace, ale |

przyjemne, czyli nigdy nie jest przeciggte i nudne.
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Sylwetka trenera %%

Rozwoj kompetencji miekkich:

Specjalizuje sie rowniez w rozwijaniu kompetencji miekkich, takich jak komunikacja w biznesie
(takze komunikacja perswazyjna), negocjacje, autoprezentacja, i zarzgdzanie sobg w czasie.
Stosuje metody warsztatowe, ktére umozliwiajg praktyczne doskonalenie tych umiejetnosci, co
jest kluczowe w efektywnym wykorzystywaniu Al, czyli w komunikacji z modelami jezykowymi Al
opartymi o sztuke korzystania z NLP.

Projektowanie szkolen Al:

Krzysztof Stugocki stale podnosi swoje kwalifikacje poprzez uczestnictwo w kursach, szkoleniach i
konferencjach. Ukonczyt liczne kursy online z zakresu analizy danych, zarzgdzania projektami,
ochrony danych osobowych oraz nowych technologii. Jego nieustanne dazenie do
samodoskonalenia sprawia, ze jest zawsze na biezgco z najnowszymi trendami i metodami w
swojej dziedzinie. Dzieki temu projektuje i prowadzi nowoczesne szkolenia zawodowe, skupiajace
sie czesto na zaawansowanych zastosowaniach Al. Jego podejscie oparte na realnych
przypadkach oraz praktyczne ¢wiczenia sprawiaja, ze uczestnicy zdobywajg nie tylko wiedze
teoretyczng, ale i praktyczne umiejetnosci. Przyktady takich szkolen:

Uczestnicy zdobedg wiedze na temat sposobow, w jakie Al
moze usprawnic¢ proces pozyskiwania i zarzgdzania klientami,
personalizacji ofert, oraz optymalizacji dziatan sprzedazowych.

Al w Sprzedazy

W ramach szkolenia uczestnicy poznajg konkretne metody
wykorzystania Al do automatyzaciji rutynowych zadan, co
przyspiesza czas wykonania codziennych obowigzkow.

Al w Pracy Biurowej

Optymalizacja kampanii reklamowych, personalizacji
komunikacji z klientami oraz automatyzacji procesow
marketingowych.

Al w Marketingu

Wykorzystywanie zaawansowanych narzedzi Al w procesie
rekrutacyjnym, analizy danych oraz automatyzacji zadan
administracyjnych, umozliwiajgc efektywniejsze zarzgdzanie

zasobami ludzkimi.

Alw HR i Zarzadzaniu

Skupia sie na strategicznym wykorzystaniu Al w sektorze
prawnym, w szczegolnosci na zastosowaniu modeli
jezykowych w celu usprawnienia pracy prawnej, analizie
danych oraz w procesie orzecznictwa.

Al w Prawie i Orzecznictwie
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