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Forma / metody szkolenia

Opieramy sie na kilku podstawowych formach przekazywania umigejetnosci:
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CWICZENIA PRAKTYCZNE

Kluczowy element kazdego efektywnego szkolenia — uczestnicy
szkolenia wykonujg we wsparciem trenera szereg cwiczen
doskonalgcych nabywane przez nich umiejetnosci

AUTORSKIE GRY

Gry, ktore majg na celu m.in zintegrowanie Uczestnikow, Nie tylko z
imienia czy z nazwiska ale rowniez kim jest i jaki ma naturalny styl
komunikacji ale tez przec¢wiczenie w praktyce poznanego materiatu.

MNI WYKLADY

Pozwalajg na przekazanie doswiadczenia trenerow w krotki i przystepny
sposob, usystematyzowanie wiedzy oraz zobrazowanie podejmowanych
w trakcie warsztatow tematow.

KARTY PRACY

Uczestnicy otrzymujg karty pracy, ktore umozliwiajg wykonanie ¢wiczen
W przejrzysty sposob. Pozostajg z Uczestnikami po szkoleniu, a
wypracowane w ten sposob materiaty pomagajg w pracy po szkoleniu.

CYKL KOLBA

Sposob uczenia sig, ktory jest oparty na 4 etapach. Teoria oparta na
uczeniu sie poprzez doswiadczenie. Waznym elementem jest
dopasowanie do osobistego stylu kazdego z nas. Wszystkie elementy
naszych szkolen Uczestnicy filtrujg przez siebie, dzieki czemu na
dtuzej sg w stanie zapamietac i wdrozyC po szkoleniu.
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4 moduty szkolenia

Na dalszych stronach znajdziesz szczegotowy zakres modutow szkolenia

MODUL 1.
Wprowadzenie do tematu e-mailiw
sprzedazy

MODUEL 2.
E-mail marketing w Waszej organizacji

MODUL 3.
Kolorystyczne typy osobowosci i ich
wptyw na e-mail marketing

MODUL 4.
Sprawdz sie w praktyce, czyli nauka
tworzenia maila pod konkretny typ
osobowosci
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Modut 1.
Wprowadzenie do tematu e-mailiw
sprzedazy

----- % Jaki jest tak naprawde dobry email marketing?

----- % Zalety i wady sprzedazy poprzez e-maile

..... % Telefon jako dopetnienie wystanej wiadomosci,
czyli zrobmy tak, aby Twoje maile nie trafiaty do
spamu

----- @ Jak wychwyci¢ dobry moment na podestanie

e-maila aby nie zgubit sie na tle konkurencji

..... Analiza bazy klientéw i ich adreséw
mailowych — czyli dlaczego tak wazne jest
aby wiedzie¢, do kogo i jak czesto
wysytamy wiadomos¢

4z7



Modut 2.

E-mail marketing w
Waszej organizacji

|EQ;| Analiza wybranych przez uczestnikow
e-maili
------ m Poznanie Twojego stylu w korespondencji

f:—

4’,@% Najwazniejsze zasady w tworzeniu e-maili
personalizowanych i tych w newsletterze

Tworzenie wiadomosci pod konkretnego
klienta, czyli jak Twoj poswiecony czas
zwiekszy sprzedaz

Przygotowanie planu mailingowego na
dzien/tydzien/miesigc
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Modut 3.
Kolorystyczne typy osobowosciiich
wptyw na e-mail marketing

...... Wprowadzenie do tematu kolorystycznych typow
osobowosci

o] . . L, . S .
------ ﬁ' Jakim kolorem jestes i co to wtasciwie oznacza
(test)

------ Poznanie sposobow komunikacji dla kazdego
z kolorow

------ [=] Jakich stéw/wyrazéw uzywaé, aby dotrzeé do
poszczegolnych klientow?

------ 1 Krotkie instrukcje obstugi dla kazdego
z kolorow
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Modut 4.

Sprawdz sie w praktyce,
czyli nauka tworzenia
maila pod konkretny typ

Cwiczenia z prawdziwymi mailami
przypisanymi do danych kolorow

Tworzenie maila sprzedazowego, ktory
= przekona Ciebie do kupna Twoich
ustug/produktéw

Wykorzystanie regut wptywu Caldiniego do
konkretnych typow klientow

Jak stworzy¢ dtugg relacje i historie mailowg,
ktory zaprowadzi Cie do sprzedazy
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